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MEHR BAUERN UND ARBEITSKRAFTE ... 89/ 347’ 499/
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Wir arbeiten daran, dass noch mehr Bauern und Arbeits- aller Fairtrade- aller Fairtrade- aller Arbeiterinnen
kréfte von Fairtrade profitieren. Derzeit erreichen wir Organisationen sind _ Bauern leben e pisetizy
1,5 Millionen Menschen in 74 Landern weltweit. Die Zusamme.nschlusse in A‘frlka und dem befinden sich |r.1 Asien

) . o von Kleinbauern Mittleren Osten und Ozeanien

Zahl der mit uns arbeitenden Produzentenorganisationen
ist von 827 (2009) auf 1.210 (Ende 2013) gestiegen.

.. UND MEHR LEISTUNGEN FUR PRODUZENTINNEN UND PRODUZENTEN

95,2 Millionen Euro Fairtrade-

Pramie fir Bauern und Arbeits- ‘s Q GESAMTE,%%SH:'#::FTRADE- MER e

krafte — eine Steigerung um : o |; @

10 % im Vergleich zum Vorjahr. 944 o
ALLER PRODUZENTEN-

P S MO AT e
gesammelt und beziehen sich auf die letzten 2012-2013 MEHR ALS DIE HALFTE MILLIONEN EURO PRODUZENTENORGANISATIONEN
12 Monate vor dem Audit. Der GroBteil der IHRER ERTRAGE ZU VERFUGEN AUBERDEM

Daten stammt aus 2012-2013. FAIRTRADE-BEDINGUNGEN UBER EIN BIO-SIEGEL



WIRKUNG IM BLICK

Die Fairtrade-Pramie ist ein Aufschlag auf den Verkaufspreis, der direkt an die
Produzentenorganisationen gezahlt wird. Bauern und Arbeitskrafte entscheiden
demokratisch Uber den Einsatz der Pramie, je nach ihren Prioritaten.
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0 Arbeiterinnen und Arbeiter
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Kakao-Bauern
investierten

46%

ihrer Pramie in MaBnahmen
zur Steigerung ihrer
Produktivitat und Qualitat

Arbeiterinnen und Arbeiter
i auf Fairtrade-zertifizierten i
i Bananenplantagen nutzten |

38%

der Préamien fir die Verbes-
i serung von Unterkiinften

Kleinbauernorganisationen i
investierten

49%

ihrer Pramieneinnahmen
in Optimierungen ihrer
Organisationen

99 DANK [FAIRTRADE] SIND WIR WELTWEIT SICHTBAR.
: N JETZT UBERALL HIN KONTAKTE — NETZWERKE HIER IN
DAS FAIRTRADE-NETZWERK IN AFRIKA. MIT DER ZERTIFI-
ZIERUNG WURDEN WIR BEKANNT. ABNEHMER AUS DER GANZEN
WELT KONTAKTIERTEN UNS DIREKT — SOGAR NOCH EHE WIR AUF
SIE ZUTRATEN — WEIL WIR FAIRTRADE-ZERTIFIZIERT SIND. 6 ‘

David Lukwata, Geschéftsfiihrer der Fairtrade-
zertifizierten Kooperative Kibinge in Uganda

FAIRTRADE IN ZAHLEN

99 FaiTRADE HaT DEN
KAPITALFLUSS FUR KLEINBAUERN
VERBESSERT, DA MIT FAIRTRADE
IHR EINKOMMEN STIEG UND
SICH STABILISIERTE, SICH EINE
SPARKULTUR ETABLIERTE,

DIE PRODUKTIONSKOSTEN

FUR DEN BANANEN-ANBAU
SANKEN UND DER ZUGANG ZU
KREDITEN UND NOTFALLFONDS
ERLEICHTERT WURDE. £ g

CODER-Studie zur Wirkung von Fairtrade fir
Bauern und Arbeitskréfte im Bananensektor
Nordkolumbien

Weitere Informationen zur Wirksamkeit von
Fairtrade in englischer Sprache unter
www.fairtrade.net/impact-and-research.html

Weitere Produzentengeschichten in
englischer Sprache finden Sie unter
www.fairtrade.net/meet-the-producers.html




STARKE ABSATZE

2013 war ein Jahr mit beeindruckenden
MEHR ALS

Zuwéchsen flr Fairtrade. Verbraucherinnen

und Verbraucher gaben 5,5 Milliarden Euro fir )

Fairtrade-Produkte aus, eine Steigerung um

15 Prozent im Vergleich zu 2012.

Die Umsaéatze in Tschechien’ Hong Kong und I.ANI]ER BIETEN FAIRTRADE-PRODUKTE ZUM VERKAUF

Sudkorea haben sich mehr als verdoppelt.

Deutschland untermauerte seine Position als
zweiter Marktfiihrer nach GroBbritannien, mit
Einzelhandelsumsétzen Uber 650 Millionen
Euro und einem starken Jahreswachstum von
23 Prozent.

Mit den neuen Fairtrade-Marketingorganisationen = PRODUKTE WELTWEIT DAS FAIRTRADE-SIEGEL
in Ostafrika und Indien, sowie potentiellen neuen

Markten in Polen und Brasilien ist Fairtrade gut
aufgestellt fir weiteres Wachstum sowohl auf den
reiferen als auch auf den Entwicklungsmarkten.

GESCHATZTE UMSATZE IN VOLUMEN JE PRODUKT

Einzelhandelsumsatze flr Fairtrade-Produkte sind unverandert stark. Jeder vierte StrauBB Rosen, der in Deutschland
verkauft wird, ist Fairtrade-zertifiziert und mehr als die Hélfte aller in der Schweiz verkauften Bananen tragen das Fairtrade-
Siegel. Neue Fairtrade-Programme, die es Unternehmen ermdglichen, Kakao, Baumwolle und Zucker unter Fairtrade-
Bedingungen einzukaufen und innerhalb ihrer Produktionskette einzusetzen, werden neue Absatzwege erschlieBen.

2013 Konventio-

Produkt Einheit

Gesamt nell

Bananen Tonne 331.980  372.708 66% [ 34% 12%
Kakao (Kakaobohnen) Tonne 42.714 54.485 84% N 16% n/a*

Kaffee (Rohkaffee) Tonne 77.429 83.709 54% [ 46% 8%

Baumwolle (Lint) Tonne 9.005 7.817 80% N 20% -13%
gfut;f“t’:"ete und verarbeitete Tonne 1,507 1430  60% [N 40% 5%

Blumen 1.000 Stiele  536.669  623.907 100% ] 0% 16%
Frische Friichte Tonne 12.094 13.329 91% N 9% 10%
Fruchtsaft 1.000 Liter 37.165 42 577 97% I 3% 15%
Gold Gramm - 7.562 100% ] 0% n/a

Gewiirze, Krauter und Kriutertees Tonne 637 1.795 44% [ 56% 182%
Honig Tonne 1.319 1.898 66% [ 34% 44%
Quinoa Tonne 590 658 8% [ 92% 11%
Reis Tonne 5.623 5.482 63% I 37% -3%
Sportbille 1.000 Sttick 152 108 100% ] 0% -28%
Zucker (Rohrzucker) Tonne 158.986  193.829 95% I 5% 22%
Tee Tonne 11.649 11.375 78% N 22% 2%
Gemiise Tonne 435 706 97% N 3% 62%
Wein 1.000 Liter 16.432 20.934 91% I 9% 27%

Hinweis: Wie in den Jahren zuvor wurden diese Werte unter Bezug auf geschéatzte Einzelhandelsumsatze in Konsumentenlandern berechnet. Die Zahlen sind nur Schatzungen.



FAIRTRADE:

AS BEKANNTESTE
SOZIALLABEL.
WELTWEIT.

Eine umfassende Untersuchung in 17 Ladndern
ergab, dass das internationale Fairtrade-Siegel
das bekannteste Soziallabel ist.

FAIRTRADE

Beinahe 6 von 10 Verbraucherinnen und
Verbrauchern (56%) in den untersuchten Landern
haben das Fairtrade-Siegel bereits gesehen,

sein Wiedererkennungswert lag knapp unter,

oder auch tdber 90% auf funf fUhrenden Markten.
Mehr als 6 von 10 Befragten (61%) vertrauen dem
Fairtrade-Siegel.

Die Befragung von Uber 10.000 Verbraucherinnen
und Verbrauchern wurde 2013 im Auftrag
Fairtrade Internationals vom internationalen
Meinungsforschungsinstitut GlobeScan
durchgefhrt.

12%

ALLER VERBRAUCHERINNEN UND VERBRAUCHER
SIND DER MEINUNG, DASS EINE UNABHANGIGE
ZERTIFIZIERUNG DURCH DRITTE DIE BESTE
METHODE ST, UM BEHAUPTETE SOZIAL- UND
UMWELTSTANDARDS ZU UBERPRUFEN

DER MIT DEM FAIRTRADE-SIEGEL VERTRAUTEN
BEFRAGTEN VERBINDEN ES INSBESONDERE MIT
DER UNTERSTUTZUNG FUR BAUERN UND

ARBEITSKRAFTE IN ARMEN LANDERN, DAMIT
DIESE EINEN AUSWEG AUS DER ARMUT FINDEN

63%

DER BEFRAGTEN HALTEN DIE FAIRTRADE-
STANDARDS FiR ,STRENG* ODER ,SEHR STRENG*




