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WEGWEISEND IM TOURISMUS

WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS
FUR DEN BEREICH DER
OLDENBURGISCHEN INDUSTRIE-
UND HANDELSKAMMER 2022

Moritz Sporer :
Geschaftsfuhrer & Leitung Okonomische Analysen

Holdorf, 11.09.2023

Alle Bestandteile dieses Dokuments sind urheberrechtlich geschiitzt. © 2023 dwif
Dieses Dokument ist Teil der Prasentation und ohne die mtindliche Erlduterung unvollstandig.
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Entwicklungen der Ubernachtungen

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben

(2014 =100)
130
120 ﬁ\
110 4// /

100 \\
80 \\ \//

/
//
4

\_/
60
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

——Deutschland Niedersachsen ——IHK Oldenburg

[ J
Quelle: Landesamt fuir Statistik Niedersachsen, Hannover 2023. dW’f
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Destinationen an ihren Ubernachtungserfolgen zu messen, ohne die
erzielte bzw. erzielbare \Wertschopfung zu berechnen, gehort ebenso
der Vergangenheit an, wie das Hoffen auf bessere meteorologische
oder wirtschaftliche Bedingungen.

Die wirtschaftliche Erfolgsformel flr Hotels, Destinationen,
Freizeitanbieter und Stddte wird lauten: Auslastung mal Preis.”

Quelle: ITB Thesenmanifest 2017. Formuliert von Christoph Engl



WAS BRINGT
DER
TOURISMUS?




- [N

-ACH

- R

Nachfragevolumen X

-CHNUNG?

(J-Tagesausgaben

= Bruttoumsatz



Datengrundlage

Daten & Analysen
im/Uber das
Untersuchungsgebiet

dwif-Grundlagenstudien
& Untersuchungen

Sonderauswertungen
amtliche Statistik

Tagesreisen der Deutschen Beherbergung Internetrecherchen
Umsatzsteuer Unterkunftsverzeichnis

VGR Statistiken und Daten der
Leistungstrager

_ Ausgaben der
Ubernachtungsgaste in
Deutschland

Betriebsvergleiche flr das
Gastgewerbe

Bevolkerung und Haushalte

Beschiftigung und Personliche Gesprache

Erwerbstatigkeit

Quelle; dwif 2023 dWif
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WIE VIEL TOURISMUS FINDET WIRKLICH STATT?

Bild: pierre-chatel-innocenti@unsplash




50,901 Mio.

Aufenthaltstage insgesamt

Quelle: dwif 2023
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UBERNACHTUNGSGAST
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BEHERBERGUNGSBETRIEBEN
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10,021 Mio.

Ubernachtungen in Betrieben
INnsgesamt

Quelle: dwif 2023



Ubernachtungen nach Unterkunftsart

insgesamt rund 10,021 Mio. Ubernachtungen
(davon 5,74 Mio. UN statistisch erfasst)

19% - 7% [ 1.2%

3,3% Privatquartiere, Freizeitwohnsitze, Sportboothafen

[ J
Quelle: dwif 2023, Statistisches Landesamt Niedersachsen, Hannover 202 3. dW’f
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= Camping

m Hotel/Hotel garni

m Fewo, Ferienzentren und Ferienhduser
m Vorsorge- und Reha-Kliniken

m Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime

m Gasthofe

Hutten, Jugendherbergen

Pensionen



VERWANDTEN- UND BEKANNTENBESUCH

Bild:freepik



1,48 Mio.

Ubernachtungen in den
Privathaushalten der
- Inheimischen

Quelle: dwif 2023



TAGESGASTE
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KEINE Fahrt von oder zur
Schule, zum Arbeitsplatz
oder zur Berufsausuibung

Verlassen des
Wohnumfeldes, mit dem
keine Ubernachtung
verbunden ist...

KEINE Einkaufsfahrt zur
Deckung des taglichen
Bedarfs

B~ < | UNTERLIEGTNICHTeiner [ =%
Bibae Yo o | gewissen Routine oder
‘ Regelmaligkeit

"icn Baceieh der Qlagr%tu*g}scﬁcn na



Eine Tagesreise kann sein...

RESTAURANTBESUCH AUSFLUGSFAHRT VERANSTALTUNGEN

Quelle: dwif 2023 * Besuch von Verwandten & Bekannten
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39,4 Mio.

Tagesreisen

Quelle: dwif 2023
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WIEVIEL GELD WIRD VON DEN GASTEN VOR
ORT AUSGEGEBEN?




Abgrenzung touristischer Ausgaben

Reisenachbereitung, Reisevorbereitung,
erinnern & informieren &
kommunizieren  ABREISE ANREISE buchen
Shopping Ankommen
& Einkaufen & Orientieren
OUTGOINGREISEN Unterhaltung BETRACHTUNGSEBENE Ubernachten FREIZEITVERHALTEN
DEREINHEIMISCHEN & Kultur WIRTSCHAFTSFAKTOR & Wohnen IMWOHNUMFELD
TOURISMUS
. . VOR ORT
Dienstleistungen Essen
& Service &Trinken
Besichtigen
Quelle: dwif 2023 dWif
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Ausgaben der Gaste vor Ort

PRIVATVERMIETUNG,
TAGESGASTE F/W UND BOOTE" VFR

GEWERBLICHE

BETRIEBE .

Quelle: dwif 2023 " Freizeitwohnsitze nur im LK Wesermarsch, Bootstourismus nur im LK Wesermarsch, im SK Wilhelmshaven und im SK Oldenburg dW,f
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2.028,6 Mio. €

Gesamtumsatz aus dem
Tourismus

Quelle: dwif 2023



Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage 50,901 Mio. Umsatze 2.028,6 Mio. €

4.3% 3,9%

|

Gewerbliche Betriebe

Tagesreisen

Quelle: dwif 2023 dWif
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WELCHE WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN
IN WELCHEM MABE?



Direkte Profiteure des Tourismus

Gesamt 2.028,6 Mio. €

GASTGEWERBE
250,1 Mio. €

EINZELHANDEL
656,8 Mio. €

00

DIENSTLEISTUNGEN
421,7 Mio. €

Quelle: dwif 2023 dWif
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Direkte Profiteure: Ubernachtungsgiste und Tagesgaste

Ubernachtungsgaste 886,6 Mio. € Tagesgaste inkl. VFR 1.142,0 Mio. €

O 0

W

Quelle: dwif 2023 dWif
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AUSWIRKUNG AUF EINKOMMEN,

BESCHAFTIGUNG & STEUERAUFKOMMEN



Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie T@1

‘ U StadtfUhrungen
Kliniken/ \ﬁ \ Lebensmittelgeschafte

Sanatorien
WERTSCHOPFUNG
1. UMSATZSTUFE
Schifffahrt [~ 4 ‘

OPNV

N
B sonst. Einzelhandel

2A®  Thermen/Bader

%

Eintrittsgeblhren
Quelle; dwif 2023 & dWif
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Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Backereien ?

‘ \([ Gartnereien
w
B
Steuerberater € \ﬁ@ rauereien

WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFRE

Energie i J\

Versicherungen

W GroR-/Einzelhandel

;I_ Banken/Sparkassen

)‘ Baugewerbe
@
Quelle: dwif 2023 dW’f
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Ableitung des direkten und indirekten Einkommens aus dem Tourismus

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
. _— .
2.028,6 Mio. € 201,1 Mio. €
y
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN!
1.827,5Mio. € 1.218,1 Mio. €
y y
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN IN DIREKTES EINKOMMEN
609,3 Mio. € 365,3 Mio. €
\ /
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHER EINKOMMENS-
PRIMAREINKOMMEN BEITRAG INSGESAMT
3,3 % 974,6 Mio. €

1 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Stddte und Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte Erhebungen nicht ermittelt werden.

Quelle: dwif 2023 dW’f
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Als Jobmotor schafft bzw. sichert der
Tourismus ortsgebundene
Arbeitsplatze!




5/.840 Personen

- Inkommensaqguivalent




Tourismus bringt Steuerauftkommen
und hilft bei der Finanzierung der
offentlichen Haushalte!




183,0 Mio. €

Mehrwertsteuer &
- Inkommensteuer

Quelle: dwif 2023



REGIONALE DIFFERENZIERUNG




Ubernachtungsverteilung und —intensitat

Verteilung der Ubernachtungsgiste Ubernachtungsintensitit (UN/EW)

3.9% 0,8%-‘

6,6 SK Wilhelmshaven

4.7% 39,1 LK Friesland

21,4 LK Wesermarsch
10,0 LK Ammerland

1,0 SK Delmenhorst

10,021 Mio.

2,2 SK Oldenburg

., 50LKOldenburg

4.4 | K Cloppenburg
3,2 LK Vechta
m | K Friesland m | KWesermarsch LK Ammerland
m | K Cloppenburg m | K Oldenburg SKWilhelmshaven i
m | KVechta SK Oldenburg SK Delmenhorst /\ 91 Oldenburgische IHK d .f

Quelle: dwif 2023
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Verteilung der Tagesreisen

Verteilung der Tagesgaste Tagesreisenintensitat (TR/EW)

40 LK Friesland W 53 SK Wilhelmshaven

[ 22 LK Wesermarsch
38 LK Ammerland ‘

. o - 35 SK Delmenhorst
39,4 Mio 60 SK Oldenburg | '

S { 23LKOldenburg
26 LK Cloppenburg ¢ T

25 LK Vechta

m SK Oldenburg m [ K Ammerland m | K Cloppenburg : >

m SKWilhelmshaven = LK Friesland LK Vechta 0,0 -

m LK Oldenburg SK Delmenhorst LK Wesermarsch /m\l\ 36 Oldenburgische IHK °
Quelle: dwif 2023 dW’f
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Touristische Bruttoumsatze

Verteilung der Bruttoumsatze Bruttoumsatz je Einwohner

4,2% \

4549 € LK Friesland 2.611 € SK Wilhelmshaven

2.115€ LKA | d ‘ 2175 € LK Wesermarsch
: mmerian

1.081 € SK Delmenhorst

2.028,6 Mio

2310€SKOldenburg W o)

[ 878€LKOldenburg
974 € LK Cloppenburg { 9

960 € LK Vechta
m | K Friesland m SK Oldenburg ® LK Ammerland
B SKWilhemshaven ® LK Wesermarsch LK Cloppenburg & ad
m | KVechta LK Oldenburg SK Delmenhorst .
e 1.843 € Oldenburgische IHK d .f
Quelle: dwif 2023 (L]
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Wertschopfung aus dem Tourismus

Verteilung des touristischen

Einkommensbeitrages Touristischer Einkommensbeitrag

4,0% 939 - 5,8 %
\ LK Friesland b SK Wilhelmshaven
3.8% 50 ) 4w
LK Ammerland ‘ » | LKWesermarsch
- K o) 2,2%
74,6 Mio. 3.8 % i S

L SK Del horst
SK Oldenburg | elmenhors

N A 14%

1,7 % 7 e LK Oldenburg
LK Cloppenburg '
, ‘ 1,6%
m | K Friesland m SK Oldenburg ® LK Ammerland Yy HVeanta

B | KWesermarsch  ® SKWilhemshaven LK Cloppenburg
m | KVechta LK Oldenburg SK Delmenhorst

. i
. .
o e 3,3 % Oldenburgische IHK dWif
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Ubernachtungen in Betrieben
Zahl der VFR-Ubernachtungen
Tagesgaste

Bruttoumsatze Gesamt
Bruttoumsatze UN in Betrieben
Bruttoumsatze VFR-Ubernachtungen
Bruttoumsatze Tagestourismus

Touristischer Einkommensbeitrag
Relativer Beitrag zum PEK
Einkommensaquivalent

AV

-5,8%
-1,3%
-3,9 %

+0,9%
+0,0%
+4,1%
+1,5%

+2.4%
- 0,3 %-Pkt.
-23%

2019

10,639 Mio.
1,5 Mio.
41,0 Mio.

2.010,0 Mio. €
386,3 Mio. €
39,4 Mio. €

1.084,3 Mio. €

251,6 Mio. €
3,6 %
38.750 Pers.

2022

10,021 Mio.
1,48 Mio.
39,4 Mio.

2.028,6 Mio. €
386,6 Mio. €
41,0 Mio. €

1.101,0 Mio. €

974 6 Mio. €
3,3%
37/.840 Pers.



Die Sache mit der
Inflation...

Real = Nominal - Inflation

Quelle: dwif 2023, Bild: freepik



DWIF-FAKTEN-KOMPASS



2 Jahre Pandemie - zentrale Erkenntnisse zur Markteinschatzung

STRUKTURUMKEHR
Temporar von gesattigten
Markten zum Aussetzen der
Marktregeln

Es gibt keine Gewinner, nur
weniger stark betroffene
Destinationen.

O

Segmentierung und
Fragmentierung im
UN-Tourismus

Geschaftsreisen, Events, Weitreichende finanzielle
Kultur-/Freizeitwirtschaft, Schaden: insgesamt rund 128
Stadte, Incoming Mrd. € Umsatzausfall in 2
mit langsamer Erholung Jahren Pandemie

Quelle: dwif 2023
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Gewerbliche Ubernachtungen 2022: Destinationen mit deutlicher Erholung

Ubernachtungsentwicklung
2022 ggl. 2019 in %

5,1 und besser
50bis0,0

B -0,1bis-50
-5,1bis-10,0

¥ -10,1bis-150

. -15,1 und schlechter

Quelle: dwif 2023, Daten: Statistisches Bundesamt, Kartengrundlage: GfK
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GRORTE ZUWACHSE

@ Mittelweser (+23,2%)

@® Prignitz (+19,6%)

@® Frinkisches Seenland (+11,1%)
@ Ostsee SH (+9,4%)

© Holsteinische Schweiz (+4,8%)

GRORTE VERLUSTE

O Ahr(-684%)

@ Sichsisches Elbland (-28,3%)
® Berlin (-22,3%)

@ Braunschweiger Land (-21,2%)
© Nuirnberger Land (-17,3%)

dwif
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Tagesreisen-EKG AKTUELL

Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopf in einer Kalenderwoche

KW 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101112131415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

= Tagesausfliige Normaljahr

[ J
Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2023; Daten: Januar bis Dezember dW’f
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Tagesreisen-EKG AKTUELL

Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopf in einer Kalenderwoche
s N\ /
./ \—l V‘/ \/\_/"‘\
\"4 e~

KW 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101112131415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

= Tagesausfliige Normaljahr Corona-Jahre

[ J
Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2023; Daten: Januar bis Dezember dW,f
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Tagesreisen-EKG AKTUELL

Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopf in einer Kalenderwoche

gesamter Juli 2022
Uber Normalniveau!

ab September/Oktober 2022 z.T.
wieder deutlich unter Normalniveau!

KW 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101112131415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52
= Tagesausfliige Normaljahr Corona-Jahre == Tagesausfliige 2022

.. .. . @
Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2023; Daten: Januar bis Dezember D \/eranderung gegenUber Normaljahr dW’f
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Tagesreisen-EKG AKTUELL

Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopf in einer Kalenderwoche

rund um-Pfingsten 2023
z.T.Uberdurchschnittliche -
Aktivitaten 1A%

-29% Juli2023: Trotz Sommer-
Frithjahr 2023: Weiterhin Wetter ,nur” auf
Zurtickhaltung bei den Tagesausfligen! Normalniveau!

KW 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101112131415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52
= Tagesausfliige Normaljahr Corona-Jahre = Tagesausfliige 2022 =T agesausflige 2023

.. .. . @
Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2023; Daten: Januar bis Dezember D \/eranderung gegenUber Normaljahr dW’f
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Konsumklima
auf Talfahrt

Konsumzurtckhaltung
als Risiko

£, .
£ Reiselust +++
Lieferengpéasse , u
—
Inflation

Ukraine-Krise
Personalnot

Energie-/Personalkosten

Bild: freepik



Die groften Risiken aus Unternehmersicht (aktuell)

8/% Energie-/Rohstoffpreise

66% Fachkraftemangel
64% Arbeitskosten

37% Wirtschaftspolitische Rahmenbedingungen

Quelle: DIHK-Konjunkturumfrage Jahresbeginn 2023, Bild: freepik



Vollhotel:
107 Betten | 62 Zimmer
56 Beschaftigte

GuV-Daten fur 2017 im
Vergleich zu 2023

\

Rechenbeispiel

Umsatz

Personalaufwand

VWarenaufwand
Energie

Sonstiges

@la\Wilals
vor Steuern

dw;f 2023, dwife.V. Betrlebsverg elche fur

M mﬁ.

2017 2023

2,8 Mio€ 2£3Mm£f:r

4% 49y
18% 22%

4o /%

23% 34%

das iiii

8%

rbe Bild: freeptk
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Steigende Preise,
sinkende Erlose &
Auslastung

in deutschen Hotels

2022 im Vergleich zu 2019

Auslastung
-19%

(72% »58€)

]
s
;

{
Quelle: dwif 2023, Daten: STR—GIoba/, Bild: freepik



Worauf schaut der Gast bei der Auswahl/Buchung?

Gutes Qualifizierte

Preis- & motivierte
Leistungs- Mitarbeiter
verhaltnis “innen

Personlicher
Service/
Service-
qualitat

Quelle: dwif 2021/ 2022, Reprdsentative Online-Panel-Umfrage in Deutschland, n= 1.027
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Faire Arbeits-
bedingungen

(sofern von auf3en
erkennbar)

34+

Lage/Stand-
ort des
Betriebes

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS



Bei Preissteigerungen um...

LA ¥

Gleiche Leistung - 10 ... andern rund zwei Drittel ihr
hdoherer Preis. © Verhalten nicht.

Lo

Was tun die Gaste? 200/ ... kommt die Halfte der Giste
© seltener.

Q AN

300/ ... suchen sich 6 von 10 Gasten
° eine Alternative.

T
Quelle: dwif 2021/2022, Reprasentative Online-Panel-Umi
Deutschland, Bild: freepik .




WORAUF ES JETZT ANKOMMT!

ATTRAKTIVE KOMBI-/
BAUSTEINANGEBOTE
insbesondere fur Kurzreisen
schaffen, die zu einem guten
Umsatz und soliden Margen
fuhren und den Gasten

Budgetsicherheit geben

PREIS- UND
QUALITATSENTWICKLUNG
kurzfristig wieder in eine Erlebnisse entwickeln,
Balance bringen und den Gasten Zielgruppen verstehen,
aktiv vermitteln Mobilitat und Produkte
zusammendenken
~~\ —_— —_— ——
.y ‘ Ly e
L, -
Wy 9 -




Stabilisator
Regional-
entwicklun

Attraktivitats-

Nicht nur Wirtschafts- effekte FI
sondern auch }

Infra-
struktur-
Standort-

effekte
effekte

WOHLSTANDSFAKTOR




VIELERE |
. DANK

/s

Bild: Alexey_R/iStock.com



lhr Ansprechpartner

Geschaftsfuhrer
Leitung Okonomische Analysen

m.sporer@dwif.de
+49(0)89 /237 028 9-23

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

BuUro Munchen

Sonnenstrale 27
80331 MUnchen

www.dwif.de

URHEBERSCHUTZ

Alle Rechte vorbehalter
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